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NEREVIDIRANI REZULTATI POSLOVANJA GRUPE PODRAVKA
ZA RAZDOBLJE 1.-12.2010.

Glavna obiljezja poslovanja i vazni dogadaji u ¢etvrtom kvartalu

Neto dobit Grupe Podravka za 2010. godinu bez jednokratnih stavki iznosi 151,1 milijun HRK

1. Ukupna prodaja Grupe Podravka u 2010. godini iznosila je 3.522,3 milijuna HRK, $to predstavija
pad od 2% u odnosu na isto razdoblje proSle godine. Prodaja strateSkog poslovnog podrucja
(SPP) Prehrana i pi¢a iznosila je 2.778,1 milijuna HRK, Sto predstavlja pad prodaje od 2%, dok je

prodaja SPP Farmaceutika iznosila 744,2 milijuna HRK, $to je pad prodaje od 1%.

2. Operativni troSkovi Grupe Podravka nizi su za 133,6 milijuna HRK (-4%).

3. Operativna dobit (EBIT) Grupe Podravka iznosi 204,9 milijuna HRK, dok operativnha marza (EBIT

marza) iznosi 5,8%.

4. Ostvarena neto dobit Grupe Podravka iznosi 84,2 milijuna HRK, nakon izvrSenih rezervacija za
ugovorni odnos s OTP Bank Nyrt. od 21 milijun HRK, uskladenja vrijednosti obveznica od 34,2

milijuna HRK te isplacenih otpremnina u iznosu od 12,5 milijuna HRK.

5. Ukupna vrijednost kapitalnih ulaganja u promatranom razdoblju iznosila je 87,4 milijuna HRK.

6. Hrvatski potro$aci izabrali su Podravku kao najbolju hrvatsku kompaniju po omjeru cijene i
kvalitete svojih proizvoda, dodijelivsi joj time Best Buy Award. Ovaj certifikat dodjeljuje Best Buy
Award Hrvatska u suradnji s tvrtkama Axios i PriceWaterhouseCoopers. Podravka je osvojila
certifikate u ¢ak osam kategorija: Gotova jela (konzervirana), Dodaci jelima, Juhe iz vreéice,

Konzervirano povrée, Konzervirano voée, Riblje konzerve, Zitarice za dorugak i Prilozi jelima.

7. Podravka je u studenom 2010. godine zapocela proizvodnju Govedeg gulasa u SAD-u. Popularni
Podravkin Govedi gula$ u SAD-u se proizvodi po svojoj originalnoj recepturi i prepoznatljivom

brandu kakav se kupuje u Hrvatskoj, brojnim europskim zemljama i Australiji.

8. Uprava Podravke d.d. donijela je Odluku o refinanciranju kratkoroCnih kreditnih obveza

zaduzenjem u iznosu od 100 milijuna EUR i to kroz sindicirani kredit na rok od pet godina.



Napomena

ZavrSetkom restrukturiranja unutar SPP Usluge, od prvog kvartala 2010. godine prodaju Grupe Podravka
prikazujemo prema dva strateSka poslovna podrucja - SPP Prehrana i pica i SPP Farmaceutika, te éemo o prodaji
Grupe Podravka izvjeStavati na sljedec¢i nacin:

SPP "Prehrana i pi¢a"
1. Poslovni program Podravka hrana
= Podravka marke

—Preradevine voca i povrca, prilozi jelima i ostalo (Preradevine voéa i povréa, Prilozi jelima,
Proizvodi mlina i pekare i ostalo)

—Djecja hrana, slastice i snack
—Riba i riblji proizvodi
= Ostalo
2. Poslovni program jela i dodaci jelima
= Podravka marke
—Dodaci jelima
—Podravka jela
= Ostalo
3. Poslovni program meso
= Podravka marke
= Ostalo
4. Poslovni program pica
= Podravka marke

= QOstalo

SPP "Farmaceutika"

Obzirom na €injenicu da je zavr3en proces restrukturiranja unutar SPP Usluge, izvrSena je i reklasifikacija prihoda
tog SPP-a te se prikaz strukture prihoda od prodaje Grupe Podravka razlikuje od one objavljene u izvjeStajnom
razdoblju 2009. godine. Za svaki poslovni program unutar SPP Prehrana i pi¢a zasebno je iskazivana prodaja
Ostalo, koja od 2010. godine uz prodaju trgovacke robe, privatnih marki, usluzne proizvodnje te B2B obuhvaca i dio
prihoda nekada$njeg SPP Usluge, koji su zbog zavrSetka restrukturiranja smanjeni na najmanju moguéu mjeru.

Klasifikaciji u 2010. godini usporedno je prilagodena prodaja 2009. godine.

Izjava o odricanju od odgovornosti

Ova objava sadrZi odredene izjave o buducim dogadajima u vezi s financijskim stanjem, rezultatima aktivnosti i
poslovanjem Grupe Podravka. Te izjave o buducnosti predstavijaju oCekivanja ili mislienja Drustva o buducim
dogadajima, ukljucuju poznate i nepoznate rizike te nesigurnosti koje bi mogle uzrokovati da se stvami rezultati,
ucinak ili dogadaji bitno razlikuju od onih izrazenih ili pretpostavijenih u tim izjavama.
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Prihodi od prodaje po strateskim poslovnim podrucjima

u milijunima HRK

Red. 1.-12. 2010. 1.-12. 2009. Indeks
SPP )
br. lznos % Iznos % 2:4
0 1 2 3 4 5 6
1. Prehrana i pi¢a 2.778,1 78,9 2.834,4 79,0 98
2. Farmaceutika 7442 211 752,7 21,0 99
Ukupno 3.522,3 100,0 3.587,1 100,0 98

Prihodi od prodaje Grupe Podravka iznosili su 3.522,3 milijuna HRK i manji su za 2% u odnosu na isto
razdoblje 2009. godine.

Prodaja SPP Prehrana i pi¢a iznosila je 2.778,1 milijuna HRK odnosno 78,9% ukupne prodaje Grupe
Podravka te je u usporedbi s 2009. godinom prodaja niza za 2%. Spomenuti pad prodaje posljedica je
nize razine prodaje SPP Prehrana i pi¢a na trZistu Hrvatske (-7%), na kojem su u cijeloj 2010. godini
izraZeni nepovoljni trendovi u gospodarstvu, pad ekonomske aktivnosti i porast prodaje jeftinijih proizvoda
i trgovackih robnih marki. Naime, konstantni porast nezaposlenosti u Hrvatskoj!, dovodi do porasta
pesimizma potroSaca Sto se negativno odrazava na domacu potrosnju. Pripremljeni projekti i inovacije u
proizvodnom portfelju, uz oporavak gospodarstva Europske unije, pozitivno su djelovali na prodaju SPP
Prehrana i pica na inozemnim trZistima gdje je prodaja navedenog SPP-a porasla za 3%. Prema grupama
trziSta, inozemna trZiSta koja biljeZe rast prodaje su trziSta zapadne Europe, prekooceanskih zemalja i
Dalekog istoka (16%) gdje se najviSe istiCu trziSta Australije (29%), Austrije (28%) i Turske (173%) te
trziSte srednje Europe (7%) s najve¢im porastom prodaje na trZistu Poljske (20%).

SPP Farmaceutika ostvarilo je prodaju u iznosu od 744,2 milijuna HRK, $to predstavlja pad prodaje od
1% u odnosu na 2009. godinu. Ovaj pad proizlazi iz nize razine prodaje na trzistu Hrvatske (-6%),
temeljem pada prodaje lijekova na recept (-7%) i bezreceptnih proizvoda (-8%). HZZO? je u lipnju 2010.
godine usvojio novu Osnovnu i Dopunsku listu lijekova sa sniZzenim cijenama velikog broja lijekova te je
posliedica takve odluke niza razina prodaje lijekova na recept na domaéem trzistu. Dodatni udar na
prodaju SPP-a Farmaceutika u Hrvatskoj je slabija prodaje bezreceptnih proizvoda koja je posljedica
recesije i smanjenja osobne potrodnje. Na inozemnom trzistu SPP Farmaceutika ostvarilo je porast
prodaje od 8%, uz najveCi doprinos trziSta Rusije (62%), Slovacke (22%), Turske (180%) te Poljske
(131%).

1 Porast ukupnog broja nezaposlenih iznosio je 15,4%; izvor: Drzavni zavod za statistiku, Mjeseéno statisticko izvjeSce broj 12,
2010. (podatak se odnosi na razdoblje 1.-11.2010.)
2 Hrvatski zavod za zdravstveno osiguranje
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Novi proizvodi u ¢etvrtom kvartalu 2010. godine

Razvojem tri nova Vegeta mix proizvoda — esnjak,
papar i chilli - Podravka na inovativan nacin $iri paletu
dodataka jelima kojom se supstituira upotreba
odredenih monozacina. Proizvodi Vegeta mix nude
’@ j : Siroka kulinarska rjeSenja, a prvo su lansirani na trziste

Chillls Austrije. Razvojem nove potkategorije nastavija se
f j inovacijski ciklus proizvoda pod markom Vegeta.

S,

—_—

Crunchy muesli s medom su hrskave zobene pahuljice koje
sadrze vrijedne hranjive tvari, a u kombinaciji s medom pruzaju
nezaboravan uzitak blagog cvjetnog okusa.

Crunchy muesli s voéem su zobene pahuljice pripremljene
prema posebnoj recepturi za prave ljubitelje voéa.

Crunchy muesli s ljeSnjacima i bademima sadrze kombinaciju
lieSnjaka i badema te s hrskavim zobenim pahuljicama pruzaju
nezaboravan jutarnji hrskavi uzitak.

Crunchy muesli s bobicastim voéem sadrzi bobiCasto voce
koje je prirodan izvor vitamina, minerala i antioksidansa koji su
nezaobilazni sastojci zdrave prehrane.

Crunchy muesli s mlijeénom €okoladom su zobene pahuljice
s dodatkom slasne mlije¢ne Cokolade koje pruzaju neodoljiv
cokoladni uzitak i opskrbljuju energijom i hranjivim tvarima.
Crunchy muesli s bobi¢astim vo¢em i Crunchy muesli s
mlijecnom Cokoladom predstavljeni su kao redizajn vec
poznatih, ukusnih i zdravih Podravka Provita Zitarica.

Maslinovo ulje za svaki dan je blaga mjeSavina ekstra
djevi¢anskog i rafiniranog maslinovog ulja namijenjena za
svakodnevnu pripremu razlicitih jela.

Maslinovo ulje je ulje blagog okusa i mirisa namijenjeno
potroSacima nenaviknutim na jaki okus djevi¢anskih ulja.
Ekstra djevicansko maslinovo ulje je najkvalitetnije
maslinovo ulje dobiveno od ploda masline iskljucivo
mehanickim postupcima. Upravo ono je najcjenjenije i
najbogatije aromati¢nim i biolo3ki vrijednim tvarima.

Eva tuna namaz classic izuzetno je ukusan i prakti¢an proizvod
za sve ljubitelje morskih jela. Pripremljen je od kvalitetnih fileta
tune koji se s paZljivo odabranim zacinima sljubljuju u okus koji
se ne zaboravlja.
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s Posebna i Posebna s paprikom ¢e svojim finim okusom
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upotpuniti va$ doru€ak ili meduobrok te Ce zadovoljiti ukus i
najprobirljivijih potrosaca.

Pikant pasteta izradena je od kvalitetnog pileCeg mesa, bez
konzervansa i umjetnih aroma. Odabrana kombinacija povr¢a i
zacina daje proizvodu vrlo ugodan pikantan okus.

Prihodi od prodaje po grupama proizvoda

u milijunima HRK

Red. 1.-12. 2010. 1.-12. 2009. Indeks
br. GRUPA PROIZVODA znos % znos % 94
0 1 2 3 4 5 6

1. PP PODRAVKA HRANA 1.210,5 34,4 1.235,2 34,4 98

Podravka marke 932,1 26,5 9344 26,0 100

- Preradevine voc¢a i povréa, prilozi jelima i ostalo 440,2 12,5 439,0 12,2 100

- DjeCja hrana, slastice i snack 370,0 10,5 359,4 10,0 103

- Riba i riblji proizvodi 121,8 35 136,0 3,8 90

Ostalo 2784 79 300,8 84 93

2. PP JELAIDODACI JELIMA 952,7 271 952,2 26,5 100

Podravka marke 918,2 26,1 919,5 25,6 100

- Dodaci jelima 688,9 19,6 678,2 18,9 102

- Podravka jela 229,3 6,5 2413 6,7 95

Ostalo 34,5 1,0 32,7 0,9 106

3. PPMESO 405,9 11,5 397,8 11,1 102

Podravka marke 362,4 10,3 366,1 10,2 99

Ostalo 435 1,2 31,7 0,9 137

4. PPPICA 209,0 5,9 249,2 7,0 84

Podravka marke 190,1 54 2154 6,0 88

Ostalo 18,9 0,5 33,8 1,0 56

5. Lijekovi 744,2 21,1 752,7 21,0 99

Ukupno 3.522,3 100,0 3.587,1 100,0 98

PP Podravka hrana ostvarila je pad prodaje od 2% u usporedbi s istim razdobliem 2009. godine. Prodaja
grupe proizvoda Preradevine voca i povrca, prilozi jelima i ostalo malo je viSa od proSlogodisnje temeljem
porasta prodaje navedene grupe proizvoda na trZistu srednje Europe (18%) pod utjecajem vise prodaje
proizvoda na bazi rajCice te priloga jelima. Grupa proizvoda Dje¢ja hrana, slastice i snack ostvarila je
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porast prodaje od 3%, uz najveci doprinos trzista Slovenije (10%) te Bosne i Hercegovine (6%). Na pad
prodaje grupe proizvoda Riba i riblji proizvodi od 10% najvide je utjecala niza prodaja navedene grupe
proizvoda na trziStu Srbije, Bosne i Hercegovine te Hrvatske.

Prodaja PP Jela i Dodaci jelima na nesto je viSoj razini od proSlogodi$nje, s time da je prodaja grupe
proizvoda Dodaci jelima visa za 2% u odnosu na 2009. godinu, dok su Podravka jela zabiljeZila pad
prodaje od 5%. Porastu prodaju Dodataka jelima najviSe je doprinijelo trziste zapadne Europe,
prekooceanskih zemalja i Dalekog istoka (13%), gdje se istiCu trziSta Australije (36%), Turske (129%),
Austrije (10%) i Kanade (26%). ZnaCajan porast ostvaren je i na trZistu Poljske (13%), na $to je utjecao
ulazak u nove kategorije proizvoda, ali i oporavak teCaja poljskog zlota u odnosu na te€aj kune (7%?3) te
na trzistu Rumunjske gdje je zabiliezen porast prodaje od 9%.

Prodaja PP Meso porasla je za 2%, a navedeni je porast generiran viSom razinom prodaje u Hrvatskoj
(2%) te porastom prodaje ove grupe proizvoda na trZistu zapadne Europe, prekooceanskih zemalja i
Dalekog istoka (20%), pod utjecajem porasta prodaje Konzerviranih gotovih jela i Pasteta.

Razina prodaje PP Pica niza je za 16% u odnosu na 2009. godinu, a najveci utjecaj na ovaj pad ima
trziSte Hrvatske (-17%). Niza prodaja ostvarena je i u inozemstvu (-14%), a rezultira iz pada prodaje na
trziStu Bosne i Hercegovine (-11%) i Slovenije (-24%). lako prodaja ovog Poslovnog programa biljeZi
pad, grupe proizvoda Praskasti napici i Sirupi ostvaruju rast i na domacem i na inozemnim trZistima.

3 izraBunat s osnove prosjecnog te€aja za promatrana razdoblja

|
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Prihodi od prodaja Grupe Podravka po trzistima*

u milijunima HRK

Red. . 1.-12. 2010. 1.-12.2009. Indeks
br. TRZISTA Iznos % Iznos % 2:4
0 1 2 3 4 5 6

1. Hrvatska 1.741,3 49 4 1.868,6 52,1 93

2. Jugoistocna Europa 815,2 23,2 860,1 24,0 95

3. Srednja Europa 490,1 13,9 454 1 12,7 108

4 Zapadna Europa, prekooceanske zemlje i Daleki

' istok 2816 8,0 2421 6,7 116

5 Istocna Europa 194,1 55 162,2 45 120

Ukupno 3.522,3 100,0 3.587,1 100,0 98

Na trZiStu Hrvatske ostvarena je prodaja u iznosu od 1.741,3 milijuna HRK $to €ini 49,4% ukupne prodaje
Grupe Podravka. Prodaja je u 2010. godini zabiljezila pad od 7% u odnosu na 2009. godinu, a niZza razina
prodaje rezultat je pada prodaje SPP Prehrana i pica (-7%) te pada prodaje SPP Farmaceutika (-6%).
Naime, cijelu 2010. godinu karakterizira niZza razina domace potraznje uslijed negativnih trendova koji su jo$
uvijek izrazeni u domacéem gospodarstvu, a reflektiraju se u oprezu potrodaca prilikom kupovina.

U 2010. godini prodaja na inozemnim trZistima iznosi 1.781 milijun HRK Sto predstavija rast od 4% u
usporedbi s proSlom godinom. Snazan porast prodaje prisutan je na svim inozemnim trzistima, a izuzetak je
jugoistoCna Europa, gdje su recesijska kretanja joS uvijek izrazena te je slijedom toga potroSnja na nizoj
razini. Najveci apsolutni rast prodaje ostvaren je na trZiStu zapadne Europe, prekooceanskih zemalja i
Dalekog istoka (16%) uz najveéi doprinos trzista Australije (29%), Austrije (28%) i Turske (175%). TrZiste
srednje Europe takoder bilieZi znaCajan porast prodaje (8%) temeljem rasta prodaje na trziStu Poljske
(21%), Ceske (2%) i Slovadke (2%). U istoénoj Europi ostvarena je vi$a razina prodaje za 20%, generirana
porastom prodaje na trzidtu Rusije (25%) te Rumunjske (14%). Za razliku od pozitivnih trendova u srednjoj,
isto¢noj i zapadnoj Europi te u prekooceanskim zemljama, na trzistu jugoisto¢ne Europe zabiljeZen je pad
prodaje od 5% koji proizlazi iz nize prodaje na trzistu Bosne i Hercegovine (-7%) i Srbije (-12%).

4 Jugoistoéna Europa - Albanija, Bosna i Hercegovina, Crna Gora, Kosovo, Makedonija, Slovenija, Srbija
Srednja Europa - Ceska, Madarska, Poljska, Slovacka
Zapadna Europa, prekooceanske zemlje i Daleki istok - Austrija, Australija, Benelux, Francuska, Kanada, Njemacka, SAD,
Skandinavija, Svicarska, Turska, Velika Britanija i ostale prekooceanske zemlje i zemlje zapadne Europe
Isto¢na Europa - pribaltiCke zemlje, Rumunjska, Rusija, Ukrajina, Bugarska i ostale zemlje isto¢ne Europe

[
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Struktura operativnih troskova

u milijunima HRK

Red. « 1.-12.2010. 1.-12.2009. Indeks
TROSAK

br. Iznos % lznos % 2:4

0 1 2 3 4 5 6

1. Tro8kovi prodanih proizvoda 2.075,7 63,3 21417 62,8 97

2. TroSkovi prodaje i distribucije 5541 16,9 5734 16,8 97

3. TroSkovi marketinga 401,2 12,2 396,9 11,6 101

4, Opéi i administrativni troskovi 2473 7,6 299,9 8,8 82
Ukupno 3.278,3 100,0 3.411)9 100,0 96

U promatranom razdoblju operativni troSkovi Grupe Podravka iznosili su 3.278,3 miljuna HRK, $to
predstavlja pad operativnih troSkova za 4%, odnosno 133,6 milijuna HRK u odnosu na isto razdoblje
proSle godine. Buduci da operativni troSkovi padaju ve¢ drugu godinu zaredom, moZe se zakljuciti da su
uvedeni mehanizmi kontrole troSkova ucinkoviti, posebno u dijelu op¢ih i administrativnih troSkova.

TroSkovi prodanih proizvoda nizi su za 3% S$to je u korelaciji s padom prihoda od prodaje. Od troSkova
prodanih proizvoda pad su zabiljezili troSkovi materijala izrade (-1%) i troSkovi radnika (-2%), dok su
porast zabiljezili troSkovi energije (10%).

Pad su zabiljeZili i troSkovi prodaje i distribucije koji su u promatranom razdoblju manji za 19,3 milijuna
HRK (-3%). Navedeno smanjenje rezultat je nizih troSkova prodajne operative (-4%) te nizih troSkova
skladistenja (-3%).

TroSkovi marketinga porasli su u promatranom razdoblju za 1% te su iznosili 401,2 milijuna HRK, a
spomenuti porast troskova najvecim dijelom rezultira iz viSih troSkova frade i BTL marketinga $to je bilo i
planirano kao odgovor na ocekivana recesijska kretanja.

Op¢i i administrativni troSkovi zabiljezili su u 2010. godini pad od 52,6 milijuna HRK (-18%) te su smanijili
svoj udio u ukupnim operativnim troSkovima sa 8,8% na 7,6%. Op¢i i administrativni troSkovi konstantno
se smanjuju kroz razdoblje od dvije i pol godine $to utjeCe na rast profitabilnosti, usprkos ostvarenim
nizim razinama prodaje od planiranih. Navedeno snizavanje razine op¢ih i administrativnih troskova
oCekivani je pozitivni efekt provedene reorganizacije SPP Prehrana i pi¢a i uspostavljanja mehanizama
za efikasniju kontrolu troSkova. NajveCi utjecaj na smanjenje navedenih troSkova imali su nizi troSkovi
zaposlenika te nizi troSkovi za usluge i rezervacije.

|
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Profitabilnost Grupe Podravka

u milijunima HRK

IZVJESTAJINI REZULTAT KORIGIRANI REZULTAT **

) i . _ oy i " promjena promjena

Grupa Podravka 1.-12. 2010. 1.-12.2009.*  1.-12.2010. 1.-12. 2009. (213) (455)
1 2 3 4 8 6 7

Prihodi od prodaje 3.522,3 3.587,1 3.522,3 3.587,1 2% 2%
Bruto dobit 1.446,6 1.445,5 1.446,6 1.445,5 0% 0%
EBITDA 360,4 -110,7 427,3 370,6 426% 15%
EBIT 2049 -267,3 271,8 214,0 177% 27%
Neto dobit 84,2 -381,0 151,1 100,3 122% 51%
Profitne marze %
Bruto marza 411 40,3 411 40,3 80bp 80bp
EBITDA marza 10,2 -3,1 12,1 10,3 1.330bp 180bp
EBIT marza 58 75 I 6,0 1.330bp 170bp
Neto marza 2,4 -10,6 4,3 2,8 1.300bp 150bp

* prepravljeno
** bez izvanrednih stavki

lako je u 2010. godini Grupa Podravka ostvarila nizu prodaju od proslogodiSnje, ostvareni su znacajni
pozitivni pomaci na svim razinama profitabilnosti Sto je rezultat unapredenja poslovnih procesa i
racionalnijeg upravljanja troskovima.

Pod utjecajem smanjenja troSkova prodanih proizvoda, bruto marza se u promatranom razdoblju
povecala za 80bp te sada iznosi 41,1%.

U 2010. godini, izvanredne stavke iznosile su 66,9 milijuna HRK, a odnose se na uskladenje vrijednosti
obveznica u iznosu od 34,2 milijuna HRK (financijska obveza po fer vrijednosti u raGunu dobiti i gubitka),
uskladenje vrijednosti udjela u investicijskim fondovima u iznosu od 1,7 milijuna HRK, otpremnine u
iznosu od 12,5 milijuna HRK te rezervacije temeljem ugovornog odnosa s OTP bankom u iznosu od 21
milijun HRK. Osim navedenih negativnih izvanrednih stavki imali smo i pozitivne u iznosu od 2,4 milijuna
HRK koje se odnose na uskladenje vrijednosti zemljiSta. Usprkos navedenim izvanrednim stavkama koje
su se negativno odrazile na rezultat poslovanja, Grupa Podravka je ostvarila operativnu dobit u iznosu od
204,9 milijuna HRK te operativnu marzu na razini od 5,8% dok je neto dobit u 2010. godini iznosila 84,2
milijuna HRK.

U usporedivom prikazu 2009. godine izvanredne stavke iznose 481,3 milijuna HRK te je izvjeStajni
rezultat prethodne godine ispravljen za iznos od 92,9 milijuna HRK koji se odnosi na rezervacije temeljem
ugovornog odnosa s OTP bankom. Naime, do trenutka objave revidiranih financijskih izvjestaja za 2009.
godinu, Uprava nije bila u posjedu cjelokupne dokumentacije, niti je bila u moguénosti prikupiti relevantna
pravna tumacenja ugovornog odnosa koja bi jasno ukazivala na potrebu izvrSenja rezerviranja u
navedenom iznosu.

[
Grupa Podravka Objava rezultata poslovanja 1.-12.2010. 'ij
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Korekcija operativne dobiti za prethodno navedene izvanredne stavke podiZe razinu operativne dobiti na
271,8 milijuna HRK, $to predstavija rast od 27% u usporedbi s operativnom dobiti za 2009. godinu
prikazane na usporediv nacin.

Korigirana neto dobit u promatranom razdoblju iznosi 151,1 milijun HRK, $to predstavlja rast od 51% u
odnosu na neto dobit 2009. godine prikazane na usporediv nacin.

Operativna dobit Grupe Podravka bez jednokratnih stavki

mil HRK
300
2.4 1256
0 342
17
21,0
EBIT REFERVACIJA- VRIJEDNOSHD USKLADENJE  USKLADEMJE OTFREMNINE EBIT BEZ
UGOVORNIODNOS 5 USKLABENJE WRIJEDMNOSTI WRIJEDMNOSTI
2010. QTP BANKOM ULAGANIA OQBVEZNICA NEKRETNIMA JEDNOKRATNIH
STAVKI
Grupa Podravka Objava rezultata poslovanja 1.-12.2010. @
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Profitabilnost SPP Prehrana i pi¢a

u milijunima HRK

IZVJESTAINIREZULTAT | KORIGIRANI REZULTAT*
SPP Prehrana i piéa 1-12.2010.  1.-12.2009* 1.-12.2010.* 1.-12.2009*  Promiena = promjena

(213) (4/5)
1 2 3 4 5 6 7

Prihodi od prodaje 2.778,1 2.834 4 2.778,1 2.834,4 2% 2%
Bruto dobit 1.042,3 1.048,5 1.042,3 1.048,5 -1% -1%
EBITDA 219,6 -245,9 283,7 2248 189% 26%
EBIT 106,8 -360,7 170,9 110,1 130% 55%
Neto dobit 32,3 -425,5 96,4 453 108% 113%
Profitne marze (%)
Bruto marza 37,5 37,0 37,5 37,0 50bp 50bp
EBITDA marza 79 -8,7 10,2 79 1.660bp 230bp
EBIT marza 38 -12,7 6,2 3,9 1.650bp 230bp
Neto marza 1,2 -15,0 3,5 1,6 1.620bp 190bp

* prepravljeno
** bez izvanrednih stavki

U promatranom razdoblju bruto marza SPP Prehrana i pi¢a zabiljeZila je porast za 50bp $to je rezultat
promjene strukture prodaje u korist profitabilnijih kategorija te usteda u troSkovima proizvodnje. Operativni
troSkovi SPP Prehrana i pica zabiljeZili su pad od 5%, a u strukturi operativnih troSkova pad bilieZe svi
troSkovi.

Izvanredne stavke koje su teretile poslovanje SPP-a Prehrana i Pica u 2010. godini iznosile su 64,1
milijun HRK, dok su izvanredne stavke za isto razdoblje prosle godine u navedenom SPP-u iznosile 470,9
milijuna HRK.

Usporedbom korigiranih rezultata uoCava se da je operativna dobit porasla za 55% te se operativna
marZa nalazi na razini od 6,2% $to predstavlja porast od 230bp. Korigirana neto dobit visa je za 113% u
odnosu na neto dobit 2009. godine prikazane na usporediv nacin.

(¢
Grupa Podravka Objava rezultata poslovanja 1.-12.2010. '\ij



Profitabilnost SPP Farmaceutika

u milijunima HRK

1ZVJESTAINI REZULTAT KORIGIRANI REZULTAT*
promjena  promjena

SPP Farmaceutika 1.-12.2010. 1.-12.2009.  1.-12.2010.*  1.-12.2009. (213) (415)
1 2 3 4 5 6 7

Prihodi od prodaje 7442 752,7 7442 752,7 -1% -1%
Bruto dobit 404,2 396,9 404,2 396,9 2% 2%
EBITDA 140,7 135,2 143,5 145,6 4% -1%
EBIT 98,3 93,4 101,0 103,8 5% -3%
Neto dobit 52,0 445 54,8 54,9 17% 0%
Profitne marZe (%)

Bruto marza 54,3 52,7 54,3 52,7 160bp 160bp
EBITDA marza 18,9 18,0 19,3 19,3 90bp -10bp
EBIT marza 13,2 12,4 13,6 13,8 80bp -20bp
Neto marza 7,0 59 74 7,3 110bp 10bp

* bez izvanrednih stavki

U strukturi prodaje SPP Farmaceutika zabiliezena je niza prodaja lijgkova na recept uslijed smanjenja
ciiena, $to je uz pad prodaje bezreceptnih proizvoda, rezultiralo smanjenjem prodaje navedenog SPP-a
za 1%. Istovremeno je doSlo do pada troSkova prodanih proizvoda za 4% te je bruto marza zabiljezila
pozitivan pomak od 160bp. Padu troSkova prodanih proizvoda najviSe su doprinijeli nizi troSkovi materijala
izrade (-5%) i niZi troSkovi zaposlenika (-4%).

Operativna dobit porasla je za 5%, $to je podiglo operativnu marzu na 13,2%. NiZi troSkovi financiranja
(-4%) pozitivno su se odrazili na rast neto marze od 110bp.

(¢
Grupa Podravka Objava rezultata poslovanja 1.-12.2010. '\ij



KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O DOBITI

(u tisuéama HRK)

Prihodi od prodaje
TroSkovi sadrzani u prodanim proizvodima
Bruto dobit

Prihodi od ulaganja

Ostali (gubici) /dobici, neto
Opéi i administrativni troskovi
TroSkovi prodaje i distribucije
TroSkovi marketinga

Ostali rashodi

Dobit (gubitak) iz redovnog poslovanja

TroSkovi financiranja
Dobit (gubitak) prije poreza na dobit

Porez na dobit
Neto dobit (gubitak)

Dobit (gubitak) razdoblja za raspodjelu:
Vlasnicima matice
Vlasnicima nevladajucih udjela

2010. 2009.
prepravljeno

3.522.272 3.587.136
(2.075.698) (2.141.681)
1.446.574 1.445.455
10.181 7.076
(47.989) (439.653)
(247.263) (299.865)
(554.157) (573.377)
(401.216) (396.928)
(1.273) (9.996)
204.857 (267.288)
(95.521) (98.048)
109.336 (365.336)
(25.262) (15.471)
84.074 (380.807)
84.235 (380.991)
(161) 184

Grupa Podravka Objava rezultata poslovanja 1.-12.2010.



KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O FINANCIJSKOM POLOZAJU

(u tisucama HRK)
31.12. 2010. 31.12. 2009.
prepravljeno
AKTIVA
Dugotrajna imovina
Nekretnina, postrojenja i oprema 1.642.820 1.711.646
Goodwill 44.293 42.877
Nematerijalna imovina 308.040 311.609
Odgodena porezna imovina 52.093 53.589
Ostala financijska imovina 9.142 11.573
Ukupna dugotrajna imovina 2.056.388 2.131.294
Kratkotrajna imovina
Zalihe 692.226 646.839
Potrazivanja od kupaca i ostala potrazivanja 1.083.784 1.186.974
Financijska imovina po fer vrijednosti u racunu dobiti i gubitka 9.792 22.321
Novac i nov€ani ekvivalenti 157.363 145.269
1.943.165 2.001.403
Dugotrajna imovina koja se drzi radi prodaje 8.768 4.004
Ukupna kratkotrajna imovina 1.951.933 2.005.407
UKUPNA AKTIVA 4.008.321 4.136.701
PASIVA
Dionicka glavnica
Dionicki kapital 1.580.470 1.583.691
PriCuve 127.132 109.825
Preneseni gubitak (106.999) (188.781)
Udjel vlasnika matice 1.600.603 1.504.735
Nevladajuéi udjeli 34.347 34.361
Ukupna glavnica 1.634.950 1.539.096
Dugorocne obveze
Financijske obveze po fer vrijednosti u radunu dobiti i gubitka - 336.300
Dugoro¢ni dug 593.795 452.916
Rezerviranja 29.971 29.226
Odgodena porezna obveza 6.877 7.616
Ukupne dugorocne obveze 630.643 826.058
Kratkoro€ne obveze
Financijske obveze po fer vrijednosti u radunu dobiti i gubitka 371.100 -
Obveze prema dobavlja¢ima i ostale obveze 801.449 942.009
Kratkorogni krediti 546.854 805.050
Rezerviranja 23.325 24.488
Ukupne kratkoro¢ne obveze 1.742.728 1.771.547
Ukupne obveze 2.373.371 2.597.605
UKUPNA PASIVA 4.008.321 4.136.701
L)
Grupa Podravka Objava rezultata poslovanja 1.-12.2010. N\
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KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O PROMJENAMA GLAVNICE

(u tisucama HRK)

Stanje 31. prosinca 2009.
Neto dobit za godinu

Ostala sveobuhvatna dobit
Ukupni sveobuhvatni dobit

Tedajne razlike

Kupovina vlastitih dionica
Prodaja vlastitih dionica
Realizacija opcija

Fer vrijednost opcija

Prijenos iz ostalih i zakonskih
priuva
Stanje 31. prosinca 2010.

Grupa Podravka

Preneseni
Dionicki - gubitak / Manjinski
kapital Pricuve Zadrzana Ukupno udjel Ukupno
dobit

1.583.691 109.825 (188.781) 1.504.735 34.361 1.539.096
- 84.235 84.235 (161) 84.074
- 84.235 84.235 (161) 84.074
13.569 13.569 147 13.716
(3.221) - (3.221) - (3.221)
3.738 (2.453) 1.285 - 1.285
1.580.470 127.132 (106.999) 1.600.603 34.347 1.634.950

Objava rezultata poslovanja 1.-12.2010.



KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O NOVCANOM TOKU

(u tisuéama HRK)

Neto dobit (gubitak)

Porez na dobit

Amortizacija

Gubitak / (dobit) od prodaje i rashoda dugotrajne imovine
Vrijednosno uskladenije kratkotrajne imovine

Vrijednosno uskladenje i umanjenje dugotrajne imovine
Vrijednosno uskladenje imovine raspolozive za prodaju
Vrijednosno uskladenje ulaganja

Vrijednosno uskladenje kapitalne dobiti

Vrijednosno uskladenje obveza po fer vrijednosti u izvjestaju o sveobuhvatnoj
dobiti

Povecanje dugorocnih rezerviranja

Prihod od kamata

Rashod od kamata i ostali financijski rashodi
Vrijednosno uskladenje danih kredita i jamstava
Ucinak promjene te¢aja

Gubitak po ugovoru za opcije

Ostale stavke koje ne utje€u na gotovinu

Promjene u radnom kapitalu
Povecanje zaliha

Smanjenje potraZivanja od kupaca
Povecanije ostale kratkotrajne imovine
Smanjenje obveza prema dobavljaéima
(Smanjenje) / povecanie ostalih obveza
Neto novac ostvaren poslovanjem

Grupa Podravka Objava rezultata poslovanja 1.-12.2010.

2010. 2009.
prepravljeno

84.074 (380.807)
25.262 15.471
155.292 156.537
(7.528) 9.496
25.891 31.597
(3.178) 53.753
924 403
1.653 5.996
(3.221) 2.725
34.157 16.907
6 1.147
(9.191) (14.089)
92.516 109.156
- 263.113

23.700 (4.321)
21.008 92.932
2.586 (815)
(50.071) (15.210)
96.152 101.939
(14.576) (8.947)
(21.321) (132.512)
(138.322) 1.773
315.813 306.244




KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O NOVCANOM TOKU (nastavak)

(u tisucama HRK)

Nov¢ani tok od poslovnih aktivnosti

Novac ostvaren poslovanjem

Plaéen porez

Placene kamate

Neto novac ostvaren poslovnim aktivnostima

Neto nov¢ani tok od ulagackih aktivnosti
Kupovina ovisnih drustava, neto od ste¢enog novca
Iznosi placeni za nekretnine, postrojenja i opremu i nematerijalnu
imovinu

Prodaja materijalne i nematerijalne imovine

Dani dugoroCni krediti i depoziti

Povrat danih dugoro¢nih kredita i depozita

Kupnja utrzivih vrijednosnica

Prodaja utrzivih vrijednosnica

Dani kratkoroCni krediti i depoziti

Povrat danih kratkoro¢nih kredita i depozita
Naplaéene kamate

Neto novac koristen u ulagackim aktivnostima

Novéani tok od financijskih aktivnosti

Nabava vlastitih dionica

Primici od dugoroénih kredita

Otplata dugoroénih kredita

Primici od kratkoro&nih kredita

Otplata kratkorocnih kredita

Neto novac koristen u financijskim aktivnostima

Neto povecanje / (smanjenje) novca i novéanih ekvivalenata

Novac i nov€ani ekvivalenti na pogetku razdoblja
Novac i nov€ani ekvivalenti na kraju razdoblja

Grupa Podravka Objava rezultata poslovanja 1.-12.2010.

2010. 2009.
prepravljeno

315.814 306.244
(25.574) (20.695)
(93.192) (113.303)
197.048 172.246
(1.220)

(92.838) (141.791)
12.936 15.695
(309) -
1.002 649
(5.000) (8.989)
15.876 4.088
(2.108) (313.211)
2.078 185.630
9.191 10.966
(59.172) (248.183)
- (6.390)

239.206 49.565
(129.891) (94.087)
519.693 583.850
(754.791) (730.980)
(125.783) (198.042)
12.093 (273.979)
145.269 419.248
157.362 145.269
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