Glavna skupstina Podravke d.d.

3. lipnja 2015. godine, Koprivnica
. - ”».




Kljucne znacCajke 2014. godine




Znac¢ajni dogadaji u 2014. godini

Odluka Hrvatskog zavoda za zdravstveno osiguranje (HZZO) o smanjenju cijena lijekova na recept:

» HZZO je u svibnju 2013. i veljaci 2014. godine propisao smanjenje cijena velikog dijela lijekova na recept,

Veljaca L . 9 -
» procijenjeni negativan ucinak od 57,2 milijuna kuna.

Nastavak procesa restrukturiranja:

» program zbrinjavanja viska zaposlenih — 420 zaposlenika je napustilo kompaniju uz isplatu otpremnine; od 2012. godine broj zaposlenih u
prehrambenom segmentu je smanjen za 23%,

Travanj > LeanCo — uspje3na implementacija projekta administrativne izvrsnosti,

Velja¢a/

Preuzimanje konzerviranog mesnog programai brendova PIK Vrbovca d.d.:

» Podravka je zauzela drugo mjesto u segmentu mesnih pasteta na trzistu Hrvatske,
» potencijal za izvoz na regionalna trzista,
» jedna od najprofitabilnijih kategorija u segmentu mesnih proizvoda je oja¢ana.

Refinanciranje kreditnih obveza:

» sindicirani ugovor o kreditiranju s Europskom bankom za obnovu i razvoj i tri medunarodne komercijalne banke:
= refinancirano 73 milijuna eura u svrhu restrukturiranja kompanijske bilance,
= znacajno nize kamatne stope i prolongirani rokovi dospijeca.

Stjecanje dionica drustva Mirna d.d. iz Rovinja:

» U 2014. godini Podravka je ukupno stekla 63,95% dionica Mirne d.d.,
» imenovan je novi Nadzorni odbor i Uprava,
» od 30.03.2015. godine konsolidacija u Grupu.

Prestanak proizvodnje u Poljskoj:

» U interesu daljnje racionalizacije poslovanja, proizvodnja u Poljskoj je prekinuta,
» proizvodnja istih vrsta proizvoda za trzista EU Ce biti locirana na jednom mjestu u Koprivnici,
» pozitivni utjecaji na poslovanje kroz povecéanje iskoridtenosti proizvodnih kapaciteta u tvornicama u Koprivnici.

Prosinac
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Poboljsanje profitabilnosti u 2014. godini unato¢€ pritisku na prihode od prodaje

GRUPA PODRAVKA

(u milijunima kuna) 2014. 2013. 2014./2013.
|zvjestajni prihodi od prodaje 3.502,6 3.626,0 (3,4%)
Programi pod restrukturiranjem* 119,3 202,3 (41,0%)
Neto pozitivne / (negativne) te€ajne razlike (40,8) - n/p
Nomalizraniprhodiod prodaje 34241 34237 0%

*uklju€ujudi akviziciju PIK asortimana.

PoboljSanje profitabilnosti Grupe Podravka u 2014. godini:

= rast operativne dobiti od 18,8% uz 83 baznih bodova vecu operativhu marzu,

= rast neto dobiti nakon Ml od 38,8% uz 80 baznih bodova veéu neto dobit marzu.

u HRKm Grupa Podravka 2013. m2014.

3.450 - | 0,0% |

3.423,7 3.424,1

3.400 A
3.350 A
Normalizirani prihodi od prodaje
u HRKm
Grupa Podravka m2013. =2014.
200 - 188% |
156
150

100

50

Operativna dobit Neto dobit nakon Ml

*Operativna dobit i neto dobit nakon MI na izvjestajnoj razini.
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Poboljsanje kljuénih indikatora poslovanja u 2014. godini

HRK000 = 2013. m2014. HRK00O = 2013. 12014,
2,4% | a12% | - - - "
Porast prihoda od prodaje po zaposlenom i neto dobiti po zaposlenom:
640 634 20 17
619 15 11 4 . . . . . o S
620 - prihodi od prodaje po zaposlenom porasli 2,4% na 634 tisuCe kuna,
5
600 .0 A * neto dobit nakon MI po zaposlenom porasla 47,2% na 17 tisuca kuna.
Prihodi po zaposlenom Neto dobit po zaposlenom
- Povrat na kapital Povrat na imovinu
0f -
Bolji pokazatelji povrata u 2014. godini: e — 520
4,0% - 39% __—
= povrat na kapital u 2014. godini poboljSan za 124 baznih bodova na 5,2%, 2 6%
2,0% - 1,9% ’
* povrat na imovinu u 2014. godini poboljSan za 71 bazni bod na 2,6%. 0,0% :
2013. 2014.
HRK m2013. m2014.
20 - 38,8% 17
15 A Rast dobiti po dionici Grupe Podravka u 2014. godini:
10 - <
5 = dobit po dionici Grupe Podravka je u 2014. godini porasla za 38,8% na 17 kuna.
0 -

Dobit po dionici

*Indikatori poslovanja racunati na izvjestajnoj razini.
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Dionica Podravke je nadmasila ostvarenje domaceg trzista kapitala u 2014. godini

0,
40,0% ——PODR-R-A —CROBEX —CROBEX10
30,0%
20,0%

15,3%
10,0%
0,0% NN, g\ —— A~

-10,0%

S¥ S S S S Se 54 54 54 Se 54 S e

v v v v v v v v v v v v v

'\q’ r\'.\ cbq’ r\(.b Qb‘ 6 © y\,.\ y\tb 00_) \Q r\'\ r\q/
N &) Vv ) % &) &) % N N N
(u HRK; u jedinicama) 2014. % promjene Izvedba medu Crobex10 komponentama
Prosje€na dnevna cijena 296,3 / 16,3% e . . , L,
Povecanije cijene dionice u 2014. godini treCe najvece
Prosje€an dnevni broj transakcija 13 / 39,6%
Povecanje prometa u 2014. godini najvece

Prosjean dnevni volumen 1.562 / 105,4%

. , Povecanje volumena u 2014. godini drugo najvece
ProsjeCan dnevni promet 463.450,7 / 134,2% : g gonaj
Dobit po dionici 17,1 / 38,8% » 6 najlikvidnija dionica na ZSE u 2014. godini.
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SPP Prehrana | napitci u 2014. godini



Kljuéni €éimbenici koji su utjecali na SPP Prehranu i napitke u 2014. godini

Programi pod restrukturiranjem — 94,8 milijuna kuna negativnog utjecaja na prihode od prodaje:
= Kkraj 2013. godine — izlaz iz svjezeg mesa i zamrznutog programa,

= pocetak travnja 2014. godine — izlaz iz programa pekarstva,

= segment pica — na prodaju, opseg poslovanja smanjen, 20% viSa EBITDA u odnosu na 2013. godinu.

Teé€ajne razlike — 13,7 milijuna kuna negativhog neto utjecaja na prihode od prodaje:

= prvenstveno utjecaj ¢eSke krune i australskog dolara.

Deflacija potrosackih cijena i promjena odnosa snaga trgovackih lanaca:
= Kontinuirani prijelaz potroSaca na diskontere i privatne robne marke, s posebnim utjecajem na poslovanje u Sloveniji, Poljskoj i
Hrvatskoj,

» Daljnja konsolidacija maloprodaje na kljuénim trziStima (Mercator/Agrokor, Diona/Spar), utje€e na najslabije trgovacke lance.

Akvizicija dijela PIK asortimana:

= zauzeli drugo mjesto u segmentu mesnih pasteta na trziStu Hrvatske.

/ 2 ey - Napori poduzeti u restrukturiranju pokazuju rezultate:

= aS S

» nizi troSkovi osoblja, troSkovi logistike.
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Ostvareni prihodi od prodaje kategorija u skladu s iznimno izazovnom godinom

u HRKm Izvjestajni prihodi od prodaje Strateskog poslovnog podruéja Prehrana i napitci po kategorijama 22013, m2014.

| -34% | | 28% |

1.000 - 931 899 913 887
800
600
400
200
0

Kulinarstvo Slastice, snackovi i pi¢a Djecja hrana, hrana za dorucak Mesni proizvodi Ostala prodaja
i ostala hrana
-3,1% -1,4% -0,6% 3,5% 3,8%

> % promjene prihoda od prodaje po kategorijama bez utjecaja programa u restrukturiranju, PIK asortimana i te¢ajnih razlika

Kljuéne znacajke:

» kulinarstvo — rast prodaje u Zapadnoj Europi uslijed snaznijeg prijelaza s etno na tradicionalne prodajne kanale; pritisak na prihode od prodaje uslijed rasta privatnih
robnih marki i snizavanja cijena u Hrvatskoj, rasta privatnih robnih marki u Poljskoj, promjene modela distribucije u Rusiji i Australiji te promjene distributera u SAD-u,

» slastice, snackovi i pi¢a — rast klju¢ne potkategorije praskastih slastica; ciljano smanjenje izlozenosti pojedinim kupcima, smanjen opseg poslovanja i nepovoljni
vremenski uvjeti nepovoljno djelovali na ostvarene prihode od prodaje pica,

» djedja, za doruCak i ostala hrana — rast potkategorije mediteranske hrane u regiji Adria i Europa; ciljano smanjenje izlozenosti pojedinim kupcima,

» mesni proizvodi — dvoznamenkasta stopa rasta potkategorije kobasiCarskih proizvoda na trzistu Hrvatske, usredotoCenost na ekstenziju proizvodnog asortimana u
.ekonomskom” segmentu na trzistu Hrvatske.

03.06.2015.
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v aw

U 2014. stvorene pretpostavke za snazniji organski rast na internacionalnim trzistima

u HRKm Izvjestajni prihodi od prodaje StrateSkog poslovnog podrucéja Prehrana i napitci po trzistima 22013, m2014.
| -9,7%
1.200 - 1.153
1.041

800
400
0

Hrvatska Jugoisto¢na Europa Srednja Europa Zapadna Europa Isto€na Europa Prekooceanske zemlje i

nova trzista
| -3,3% 1,5% -1,7% 8,7% -0,1% -0,4%

> % promjene prihoda od prodaje po trziStima bez utjecaja programa u restrukturiranju, PIK asortimana i te¢ajnih razlika

Kljuéne znacajke:

trzisSte Hrvatske — 91,8 milijuna kuna negativan utjecaj programa u restrukturiranju, pad cijena prehrambenih proizvoda i bezalkoholnih pi¢a od 2,2%*,

trziSte Jugoistocne Europe — rast prihoda od prodaje je zabiljezen na svim trzistima osim Slovenije, znac¢ajan rast u potkategoriji mediteranske hrane,

trziSte Srednje Europe — dvoznamenkasta stopa rasta asortimana mediteranske hrane, negativan utjecaj ¢eSke krune,

trziSte Zapadne Europe — rast prihoda od prodaje vecine zemalja i svih proizvodnih kategorija, snazan iskorak iz etno kanala prema tradicionalnim kanalima,

trziste IstoCne Europe — promjena modela distribucije, dvoznamenkasti rast prihoda od prodaje Podravka juha, prodaja distributera rasla volumno 25,0%,

vV V V¥V Y VYV V

Prekooceanske zemlje i nova trziSta — negativan utjecaj australskog dolara, promjena modela distribucije u Australiji, promjena distributera u SAD-u.

*Izvor; Drzavni zavod za statistiku Republike Hrvatske.

03.06.2015. Grupa Podravka 10



Prihodi od prodaje pod utjecajem programa u restrukturiranju i te€ajnih razlika

STATESKO POSLOVNO PODRUGJE PREHRANA | NAPITCI U HRKm SPP Prehrana i napitci :285
— 3000 - [ owe ]
(u milijunima kuna) 2014. 2013. 2014./2013. 2579 g
2.500 A
|zvjestajni prihodi od prodaje 2.662,4 2.774,7 (4,1%)
. . 2.000 A
Programi pod restrukturiranjem* 119,3 202,3 (41,0%)
. . . . 1.500 -
Neto pozitivan / (negativan) FX utjecaj (23,7) - n/p
Normalizirani prihodi od prodaje 2.556,7 2.572,5 (0,6%) 1.000 -

Normalizirani prihodi od prodaje

*uklju€ujuci akviziciju dijela PIK asortimana.

» programi pod restrukturiranjem — 94,8 milijuna kuna negativnog utjecaja na

Kljuéne znacajke: ) )
1 1 prihode od prodaje,

» zadrzavanje vodece pozicije u kljucnim kategorijama na trziStu Hrvatske >

, = pad cijena prehrambenih proizvoda i bezalkoholnih pi¢a od 2,2% na trzistu
usprkos nepovoljnom okruzeniju,

Hrvatske,
» rast prihoda od prodaje praskastih slastica i slanih grickalica uslijed dobro >

L N " . ) . e ., teCajne razlike — 13,7 milijuna kuna negativan neto utjecaj na prihode od
percipirane orijentacije potroSaca prema proizvodnoj kategoriji ,malih uzitaka”,

prodaje,
rast potkategorije mediteranske hrane u svim regijama, » porast potraznje za privatnim robnim markama i jeftinijim brendovima u
dvoznamenkasta stopa rasta prihoda od prodaje distributera na trzistu Rusije Poljskoj i Sloveniji je zahtijevao redefiniranje prodajnih uvjeta i promotivnih
upucuje na porast potraznje za Podravkinim proizvodima, aktivnosti, ali i internih procedura upravljanja rizicima,
» zdrav rast prihoda od prodaje svih proizvodnih kategorija u Zapadnoj Europi, » promjena modela distribucije u Australiji, SAD-u i Rusiji — kratkoro€na
pogotovo kulinarstva, promjena u dinamici isporuka.
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Znacajno poboljsanje profitabilnosti SPP Prehrana i napitci

2014. (u milijunima kuna)

Izvjestajno

Normalizirano Kljuéne znacajke:

» Bruto marza — povoljno kretanje cijena

Bruto dobit 1.012,4 \ (0,6%) 1.013,1 \ (1,0%)
klju€nih sirovina, niZza amortizacija i
EBITDA 196,2 / 9,6% 250,9 / 8,1% troskovi osoblja,
» EBIT marza — ucinkovitija naplata
EBIT 75,4 / 450,1% 158,6 / 15,5% L i .
potrazivanja od kupaca, maniji rashodi od
Neto dobit nakon M| 28,8 / 100,0% 112,0 / 25,5% vrijednosnog uskladenja dijela dugotrajne
imovine, ostvarene ustede u funkcijama
logistike i marketinga,
2014. (% prihoda od prodaje)i Izvjestajno Normalizirano > Neto dobit marza nakon MI — nizi
‘ troSkovi financiranja, koristenje poreznih
Bruto marza 38,0% / +132 bb 38,1% / +116 bb olakSica za reinvestiranu dobit.
EBITDA marza 74% g +95bb 04% ¢  +106bb
EBIT marza 2,8% / +234 bb 6,0% / +101 bb
Neto dobit marza nakon MI | 1,1% / +108 bb 4,2% / +99 bb

03.06.2015.
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SPP Farmaceutika u 2014. godini



Kljuéni ¢imbenici koji su utjecali na SPP Farmaceutiku u 2014. godini

Tec€ajne razlike, primarno ruske rublje:
= 27,1 milijuna kuna negativnog utjecaja na prihode od prodaje,

» 43,7 milijuna kuna negativnog utjecaja na profitabilnost (neto realizirane te€ajne razlike).

Hrvatski zavod za zdravstveno osiguranje (HZZO):
= propisano smanjenje cijena velikog dijela lijekova na recept na trziStu Hrvatske,
= procijenjeni negativan uCinak od 57,2 milijuna kuna na prihode od prodaje,

= usprkos navedenom, bruto marza u Hrvatskoj se poboljSala.

Koli¢inski rast:
= Hrvatska — koli€inski rast od 7,0%,
* Rusija — koli€inski rast od distributera na trziste od 14,0%,

= cjelokupno SPP — koli€inski rast od 10,6%.

Otvaranje novih trzista u Srednjoj Europi:

= prva puna godina poslovanja na trzistu Poljske.

Efikasnost lanca nabave:

= unato¢ koli€¢inskom rastu od 10,6%, troSkovi prodanih proizvoda su rasli samo

2,6% kao rezultat povecanja efikasnosti lanca nabave.

03.06.2015. Grupa Podravka 14



Koli¢inski rast farmaceutike od 10,6% u 2014. godini

u HRKm Izvjestajni prihodi od prodaje Strateskog poslovnog podruéja Farmaceutika po kategorijama 22013, m2014.

-3,0% |

700
600
500
400
300
200
100

616 597

Lijekovi na recept Bezreceptni program Ostala prodaja

1,3% 9,2% 1,3%

> % promjene prihoda od prodaje po kategorijama bez utjecaja te¢ajnih razlika

Kljuéne znacajke:

> lijekovi na recept — koli€inski rast na trZistu Hrvatske 7,0%, koli€inski rast na trZistu Rusije od distributera na trZiste 14,0%; negativan neto utjecaj te€ajnih razlika od

26,4 milijuna kuna, 57,2 milijuna kuna procijenjen negativan utjecaj HZZO-a,

» bezreceptni program — OTC potkategorija ostvarila 14,1% vece prihode od prodaje uz snazan rast na trzistima Rusije i Hrvatske.
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Rast prihoda od prodaje inozemnih trzista od 8,2%

u HRKm Izvjestajni prihodi od prodaje StrateSkog poslovnog podrucja Farmaceutika po trziStima 22013, m2014.
| -104% |
S0 442
400
300 -1,6%
200 164 162
-31,2% 21,5%
100
1 0 7 8
O T T T
Hrvatska Jugoisto¢na Europa Srednja Europa Zapadna Europa Isto€na Europa Prekooceanske zemlje i
nova trzista
-10,4% 10,5% 35,6% -31,2% 16,1% 22,0%

> % promjene prihoda od prodaje po trziStima bez utjecaja te¢ajnih razlika

Kljuéne znacajke:

» trziSte Hrvatske — procijenjen negativan utjecaj HZZ0O-a od 57,2 milijuna kuna; koli€inski rast prodaje od 7,0%, rast bruto marze kao rezultat efikasnosti lanca nabave,
» trziSte JugoistoCne Europe — rast prihoda od prodaje svih trzista i kategorija, dvoznamenkasta stopa rasta prihoda od prodaje na trzistu Bosne i Hercegovine,
> trziste Srednje Europe — rast prihoda od prodaje u svim zemljama, posebice u Ceskoj, rast potkategorije dermatika, ulazak na trziste Poljske,

» trziSte IstoCne Europe — prodaja distributera rasla 14,0% koli€inski na trziStu Rusije, negativan utjecaj ruske rublje od 29,3 milijuna kuna.
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Prihodi od prodaje pod utjecajem te€ajnih razlika i HZZO-a

STRATESKO POSLOVNO PODRUCJE FARMACEUTIKA

(u milijunima kuna) 2014. 2013. 2014./2013.
|zvjestajni prihodi od prodaje 840,3 851,3 (1,3%)
Programi pod restrukturiranjem - - n/p
Neto pozitivan / (negativan) FX utjecaj (27,1) - n/p
Nomalizrani prvodiod prodeie s74  es13 Lo

Kljuéne znacajke:

» SPP Farmaceutika je koli€inski rasla 10,6%,

» koli€inski rast od 7,0% na trziStu Hrvatske,

>

» koli€inski rast od 14,0% od distributera na trzistu Rusije,
>

ulazak s potkategorijom dermatika u nove zemlje na trziStu Srednje Europe,

» neto teCajne razlike — negativan utjecaj od 27,1 milijun kuna na prihode od prodaje,

» procijenjen negativan utjecaj HZZ0O-a od 57,2 milijuna kuna na prihode od prodaje.

u HRKm

900

850

800

750

700

SPP Farmaceutika

19% |

867
851

Normalizirani prihodi od prodaje

usprkos negativnom utjecaju HZZO-a, trziSte Hrvatske je ostvarilo rast bruto marze uslijed poboljSanja efikasnosti lanca nabave,

= 2013.
m2014.
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Tecajne razlike i HZZO su negativno utjecali na profitabilnost SPP Farmaceutike

2014. (u milijunima kuna)

Izvjestajno

Normalizirano

Kljuéne znacajke:

Bruto dobit
EBITDA
EBIT

Neto dobit nakon Ml

2014. (% prihoda od prodaje)i

463,5 \

122,0 \
80,2 \

636 gy

Izvjestajno

(4,3%)

(29,9%)

(31,6%)

(29,3%)

463,5 \ (4,3%)
128,9 \ (28,8%)
87.1 \ (36,9%)
70,5 \ (36,3%)

Normalizirano

Bruto marza
EBITDA marza
EBIT marza

Neto dobit marza nakon M|

55,2% \

14,5% \
9,5% \

7.6% \

-171 bb

-675 bb

-423 bb

-300 bb

55,2% \ 171 bb
15,3% \ -677 bb
10,4% \ -585 bb
8,4% \ -461 bb

» Prihodi od prodaje:

» negativan neto utjecaj te€ajnih razlika od

27,1 milijun kuna,

= 57,2 milijuna kuna procijenjeni negativan
utjecaj propisanog smanjenja cijena
velikog dijela lijekova na recept od strane

HZZ0O-a na trziStu Hrvatske,

» Profitabilnost:

= 43,7 milijuna kuna negativan utjecaj neto

realiziranih te€ajnih razlika,

= nizi financijski troSkovi kao rezultat
povoljnijih uvjeta refinanciranja i otplate

dijela kreditnih obveza.

03.06.2015.
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Financijski izvjestaji u 2014. godini



Poboljsanje profitnih marzi Grupe Podravka

2014. (u milijunima kuna)

Izvjestajno

Normalizirano

Kljuéne znacajke:

Bruto dobit 1.475,9 \ (1,8%) 1.476,6 \ (2,1%)
EBITDA 318,2 \ (11,6%) 379,8 \ (9,6%)
EBIT 155,7 / 18,8% 2458 \ (10,7%)
Neto dobit nakon M 92,5 / 38.8% 182.6 \ (8,7%)
2014. (% prihoda od prodaje)é Izvjestajno Normalizirano

Bruto marza 42,1% / +69 bb 42,2% / +57 bb

EBITDA marza 9,1% \ -85 bb 10,9% \ -75 bb

EBIT marza 4,4% / +83 bb 7,0% \ .58 bb

Neto dobit marza nakon M 2,6% / +80 bb 5,2% \ -30 bb

> Profitabilnost:

» nizi operativni troSkovi poboljsali

izvjeStajne profitne marze Grupe,

= 3,8 puta viSe negativne neto realizirane
teajne razlike negativno utjecale na

normaliziranu profitabilnost.

» Porezna stopa:

» efektivna porezna stopa od 9% je pod
znacajnim utjecajem iskoriStavanja

poreznih olakSica na reinvestiranu dobit.

03.06.2015.
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Znacéajno smanjenje operativnih troSkova Grupe Podravka

Operativni troskovi IzvjeStajno 2014./2013. Normalizirano 2014./2013. Kljuéne znacajke:
TroSkovi prodanih proizvoda (4,5%) (4,4%) » smanjenje operativnih troskova,
Opci i administrativni troSkovi / 4,9% / 2,5% » normalizirani opéi i administrativni troSkovi,
izuzevsi konzultantske usluge povezane s
TroSkovi prodaje i distribucije 5 (7,0%) 5 (6,4%) _ _ _
; : poslovnih razvojem, padaju 2,0%,
TroSkovi marketinga (2,5%) (2,5%)

» ostali troSkovi rastu na normaliziranoj razini

Ostali trogkovi (19,4%) / 336,1% kao rezultat 3,8 puta visih neto realiziranih
| | teCajnih razlika.

Ukupno (4,1%) (2,8%)
Izviestajno —TroSkovi prodaje i distr. . —Troskovi prodaje i distr.
el —Troskovi marketinga Normalizirano ——Troskovi marketinga
5 ===QOpCi i admin. troskovi ===0Op¢i i admin. troSkovi
Lt 14,0% - 13,9%
13,9% 13,4%
13,4% 12.8% 0
o 13,0% - . . 8% 12,9%
< D 12,8% 12,9% = 12,0%
] S
S 11,0% - =
© W70 o 10,0% -~
g g
2 — 9,7% S
o 9,0% - — = % -
< o 8,9% s 8,0% 77%
d 7,2%
7,0% . . 6,0% . .
2013. 2014. 2013. 2014.
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Niza razina duga uz poboljSanje u

uvjetima financiranja

(u tisuéama kuna) 2014. 2013. % promjene
Neto dug 856.769 886.533 \ (3,4%)
TroSak kamata 43.543 52.926 \ (17,7%)
Neto dug / Normalizirana EBITDA 2,3 2,1 / 7,6%
Normalizirana EBITDA / TroSak kamata 8,7 8,0 / 9,2%
Omijer kapitala i ukupne imovine 50,9% 48,9% / +197 bb

Kljuéne znacajke:

» smanjenje neto duga — veci iznos novca i nov€anih ekvivalenata,

» smanjenje troSka kamata — refinanciranje pod povoljnijim uvjetima i otplata dijela kreditnih obveza,

> prosjecan ponderirani trosak duga:
* na31.12.2014. — 3,4%,
* na31.12.2013. — 4,3%,

» poboljSanje za 94 bb.

Valutna struktura duga na 31.12.2014.

3,1%

03.06.2015.
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Stabilan neto novéani tok iz poslovnih aktivhosti Grupe Podravka

Kretanje radnog kapitala

2014.

Utjecaj

Zalihe /

Potrazivanja od kupaca

Obveze prema dobavljac¢ima \

Kljuéne znacajke:

» neto novcani tok iz poslovnih aktivnosti — stabilan,

» neto nov€ani tok iz investicijskih aktivnosti — kapitalni izdaci visi za 69,1%,

investiranje u modernizaciju,

+22,3 milijjuna kuna

-88,0 milijuna kuna

-38,5 milijuna kuna

» neto novEani tok iz financijskih aktivnosti — dobiveni krediti i otplacene

kreditne obveze skoro jednake.

u HRKm

350

300

250

200

150

100

197

| - otkup vece koli¢ine sirovina,
i - preuzimanje zaliha konzervirane ribe,
i - uvodenje novih proizvoda.

152

- u€inkovitija naplata u prehrambenom segmentu,
i - podmirenje dijela obveza Hrvatskog zavoda za zdravstveno osiguranije.

248

| - nastavak uskladivanja s propisanim rokovima plaéanja dobavlja&a.

Neto novEéani tok iz poslovnih aktivnosti

292

287

2010.

2011.

2012.

2013.

2014.
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Kratki osvrt na 1. - 3. 2015. godine



Rast prihoda od prodaje u oba strateSka poslovna podrucéja u Q1 2015.

Izvjestajni prihodi od prodaje po Strateskim poslovnim podrucjima
®=Q12014. mQl 2015.

u HRKm L 41|

800,0

600,0

400,0

200,0

0,0

Grupa SPP PiN SPP Farma

Kljuéne znacajke:

= rast prihoda od prodaje u oba strateSka poslovna podrucja u Q1 2015. u odnosu na isto razdoblje prethodne godine,

= ukupan volumni rast SPP-a Prehrana je iznosio 2,0%, dok je organski rast (rast vlastitih brandova, bez privatnih marki, trgovacke robe, usluzne proizvodnje) iznosio 3,2%,

= ukupan volumni rast SPP-a Farmaceutike je iznosio 3,1%, dok je organski rast (rast vlastitih brandova, bez trgovacke robe i usluga) iznosio 5,3%.
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PoboljSana profitabilnost segmenata prehrane i farmaceutike povecala profitabilnost Grupe

Q1 2015. (U HRKm) |

Prehrana

Farmaceutika

Grupa

Kljuéne znacajke:

Prihodi od prodaje

Bruto dobit

EBITDA

EBIT

Neto dobit nakon Ml

Q1 2015. (% prihoda

od prodaje)

612,1 / 5,9%

233,7 / 9,0%
91,4 / 2168,3%

65,0 / n/p
58,0 / n/p

Prehrana

5,5 / n/p
1,8 / n/p

Farmaceutika

783,9 / 4,7%

321,6 / 7,3%
107,0 / 673,2%

70,5 / nip
59,8 / n/p

Grupa

Bruto marza

EBITDA marza

EBIT marza

Neto dobit marza
nakon Ml

38,2% / +109 bb

14,9% /+1.423 bb

10,6% /+1.417 bb |
9,5% /+1.508 bb |

51,1% / +117 bb
9,1% / +332 bb

3,2% / +352 bb
1,0% ’ +332 bb

41,0% / +99 bb
13,6% /+1.180 bb

9,0% / +1.181 bb
7,6% / +1.247 bb

Napomena: brojevi za racun dobiti i gubitka su nerevidirani; % promjene i bazni bodovi prikazuju usporedbu Q1 2015. s Q1 2014.

= Prehrana:
* utjecaj konsolidacije Mirne d.d. od +24,8
milijuna kuna u Q1 2015., utjecaj troSkova

otpremnina od -45,7 milijuna kuna u Q1 2014.,

* izuzevsSi utjecaj Mirne d.d. i troSkova
otpremnina, EBIT je porasla 51,3% na 38,0
milijuna kuna, a EBIT marza se poboljSala za

186 baznih bodova na 6,2% u Q1 2015.

= Farmaceutika:

» poboljSanje profitabilnosti na svim razinama,

* neto realizirane te€ajne razlike od -9,7 milijjuna
kuna — glavni Cimbenik ostvarene razine

profitabilnosti.

= Grupa Podravka:

* izuzevSi utjecaj Mimme d.d. i troSkova
otpremnina, EBIT je narasla 71,9% na 45,7
milijuna kuna, a EBIT marza se poboljSala za

228 baznih bodova na 5,8% u Q1 2015.
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Daljnje snizavanje operativnih troSkova kao % prihoda od prodaje u Q1 2015.

Operativni troskovi

Q1 2015. / Q1 2014.

Kljuéne znacajke:

TroSkovi sadrzani u prodanim proizvodima

/ 2 8%

TroSkovi sadrZzani u prodanim proizvodima su sporije

rasli od volumnog rasta prehrane (+3,2%) i

Opc¢i i administrativni troSkovi (41,3%) _
farmaceutike (+3,1%),

TroSkovi prodaje i distribucije (0,4%)
op¢i i administrativni troSkovi su 41,3% nizi kao rezultat

Troskovi marketinga / 6,0% izostanka troskova otpremnina koji su opteredivali

T usporedno razdoblje,

Ostali troSkovi (23,3%) P )

Ukupno (4,0%) nizi trosSkovi prodaje i distribucije uslijed nizih troSkova
osoblja, troSkova skladistenja i efikasnije naplate
potrazivanja,

—TroSkovi prodaje i distribucije — TroSkovi marketinga Op¢i i administrativni troSkovi

o 15,0% 1 iiggﬁ" troSkovi marketinga su porasli uslijed jacih marketinskih

9 , 2%

§ 13,5% aktivnosti povezanih s Uskrsom.

s 13,0% A 0

— ’ 12,7% 12,8%

3

(1]

S 11,0% A

<

a

S 9,0% -

8,3%
7,0% .
Q1 2014. Q1 2015.
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Glavna skupstina Podravke d.d.

3. lipnja 2015. godine, Koprivnica
. - ”».




